Gli Elementi della Pagina

Colori, sfondi e font sono tre elementi che influenzano quello che gli americani chiamano il “Look and Feel” di un sito, ovvero l’insieme degli elementi che contribuiscono a crearne la personalita’.

Font

I caratteri usati per i testi, font, contribuiscono al carattere della pagina.  
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I font si dividono in due grandi famiglie: Serif e Sans-Serif.  I font Serif hanno gli spigoli delle lettere “arzigogolati” per rendere piu’ preciso il segno sulla carta stampata, quelli Sans sono invece piu’ lineari ed in genere piu’ adatti per l’ambiente online dove i dettagli dell’”arzigogolo” si perderebbero a causa della bassa risoluzione dei monitor.

Quale font usare e’ in realta’ una questione del carattere che si vuole dare alla pagina: alcuni font sono piu’ formali di altri (in genere i Serif), altri sono piu’ “casual”.  Al di la’ delle considerazioni di tipo tecnico che vedremo oltre, ecco un paio di suggerimenti:








Serif e Sans-Serif

· Non usare mai insieme due Serif o due Sans diversi nella stessa pagina.

· Rimanere consistenti: se ho deciso di usare Verdana devo usare lo stesso font per tutte le pagine del sito.
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Per un titolo si puo’ usare un Serif e per il testo si puo’ usare un Sans (si puo’ anche usare lo stesso font per titolo e testo, ma mai comunque due Sans diversi o due Serif diversi).

· I titoli, specie se grandi, possono essere dei grafici.  Ricordarsi di usare l’antialiasing quando si prepara il grafico per evitare il fenomeno dei bordi seghettati (vedi illustrazione a fianco).  Salvarli in formato GIF facendo attenzione a non ridurre troppo i colori altrimenti si vanifica l’effetto dell’antialiasing.  

· Demo su come usare l’antialiasing in PhotoShop.
Fino a pochi anni fa Times New Roman (e Times per il Mac) erano gli unici Font che i browser potevano riprodurre.  Poi venne <FONT FACE>, il tag HTML usato per dire al browser che font usare, e la lista dei font che un browser versione 3.x e oltre puo’ riprodurre e’ diventata praticamente illimitata.

Con un avvertenza pero’: un browser puo’ riprodurre un font solo se questi e’ installato sul sistema (Windows o Mac).  In altre parole, una pagina scritta usando il font “Lucida Handwriting” viene vista in  un altro font (molto probabilmente Times New Roman) se chi la visita non ha Lucida installato sul suo sistema.
Il consiglio e’ quindi quello di usare font di cui siamo ragionevolmente sicuri che tutti abbiano una copia installata, come quelli che seguono.  (I font Microsoft citati possono essere scaricati gratuitamente a: http://www.microsoft.com/typography/fontpack/default.htm?fname=%20&fsize=)

· Times New Roman e Times

E’ il primo font usato dai browser, sicuramente il piu’ diffuso tra tutti i sistemi.  Sviluppato nel 1920 per uso su carta stampata non e’ il meglio in termini di leggibilita’.

· Georgia

E’ la versione moderna di Times e Times New Roman, appositamente sviluppato da Microsoft per la lettura online.

· Verdana

Sans Serif per la rete simile all’Arial (che pero’ e’ piu’ stretto e piu’ piccolo).  Lo reputo in assoluto il font piu’ leggibile online.  Non molto bello il carattere in Grassetto.

· Trebuchet

Un Sans Serif della Microsoft ottimo per i titoli.  Meno leggibile del Verdana quando usato con caratteri piccoli.

Infine, un sito di livello che puo’ aiutare a scegliere le giuste combinazioni di font: www.will-harris.com/esp2.htm  Passando per selezioni successive (font formale o casual, corpo messaggio oppure titolo etc.) il sito guida la scelta proponendo combinazioni di font che si sposano perfettamente.

Sfondi

Lo sfondo ha due funzioni principali: estetica e organizzazione della pagina; ed una terza accessoria: differenziazione e riconoscibilita’ del sito/marchio.

Gli sfondi possono essere formati con immagini, riquadri, o strisce.

Nel caso si usi un’immagine assicurarsi che sia abbastanza grande da coprire tutta l’area dello schermo del video.  In genere sfondi di questo tipo occupano molti bytes.  L’unico modo per usarli e’ con immagini in bianco e nero oppure con 2-3 colori al massimo per ridurre al minimo l’ingombro del file.  Se scelta oculatamente l’immagine dello sfondo puo’ essere un buon sistema per creare identificazione del sito/marchio.
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I computer creano gli sfondi facendo il cosiddetto “tiling” delle immagini.  In pratica il computer ripete l’immagine originaria orizzontalmente e verticalmente fino a ricoprire tutto lo schermo come illustrato nei due grafici di fianco.

Si puo’ sfruttare questa caratteristica per creare effetti interessanti occupando allo stesso tempo pochissimo spazio in termini di byte, come mostrato nei prossimi due grafici.
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Il tiling in verticale della striscia di colore iniziale produce uno sfondo che divide la pagina in 3 parti senza ricorrere a frames, con grande semplicita’ e occupando pochi bytes.

La pagina cosi’ strutturata aiuta nell’organizzazione del testo e della navigazione nonche’ nella sistemazione di altri elementi secondari (icone, campi di formulari, testi di secondo piano etc.).

Questo effetto si puo’ sfruttare anche per promuovere il proprio logo e per aumentare la riconoscibilita’ del sito, come mostrato nei prossimi due grafici.

Quanto dev’essere larga la striscia iniziale?  Consiglio di stare sui 1060 pixel.  Poiche’ la gran parte dei monitor ha una risoluzione massima di 1024 pixel, con 1060 pixel di larghezza siamo sicuri di coprire tutto lo schermo evitando strisce bianche sulla sua destra come mostrato dall’ultimo grafico.  L’altezza della striscia dipende invece dalla presenza o meno di un logo.  E’ meglio comunque non usare strisce troppo basse perche’ se e’ vero che si risparmia sulle dimensioni del file, si costringe pero’ il computer a lavorare di piu’ per fare il tiling.
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Gli sfondi possono anche essere di colore uniforme che sono ottenuti senza l’uso di immagini ma inserendo questo tag HTML nel BODY del documento: 

<BODY BGCOLOR="#CCCCCC" TOPMARGIN=0 LEFTMARGIN=0 MARGINWIDTH=0 MARGINHEIGHT=0>

Per avere uno sfondo colorato e un’immagine allo stesso tempo, inserire il seguente tag HTML:

<BODY BGCOLOR="#CCCCCC" BACKGROUND="file:Background.GIF" TOPMARGIN=0 LEFTMARGIN=0 MARGINWIDTH=0 MARGINHEIGHT=0>

In questo caso si tratta di uno sfondo grigio combinato con l’immagine “Background.GIF”.

Colori

Nel capitolo sulle Immagini ci siamo occupati della Teoria del Colore per capire la differenza tra file formato JPEG e GIF e per decidere quando fosse meglio usare l’uno piuttosto che l’altro.  In questo capitolo parleremo invece di come strutturare lo Schema Colore di un sito per rispondere a domande quali: quanti colori usare?  quali colori usare?  come combinare i colori? 

Obiettivo

Lo Schema Colore e’ l’insieme delle regole che abbiamo deciso di osservare nella scelta dei colori per il sito.  Se abbiamo deciso che lo sfondo e’ beige e bianco e che i testi sono neri su entrambi i colori, non possiamo poi fare i titoli in blu su una pagina solo perche’ ci sembrano piu’ belli.  Consistenza innazittutto

Quello che vogliamo raggiungere con uno Schema Colore e’ Armonia.  Sembra un obiettivo “soft” molto soggettivo ma non e’ cosi’.  Al di la’ del significato che i colori assumono in culture diverse (in Giappone il colore del lutto e’ il bianco ad esempio) il cervello umano percepisce i colori nello stesso modo: se metto un quadrato rosso puro su uno sfondo nero, il rosso sembrera’ splendente; se lo metto su uno sfondo arancione sembrera’ spento e questo e’ vero in Giappone come in Italia.

In generale possiamo dire che troppo pochi colori creano una situazione di noia e di rigetto, mentre troppi colori creano un carico cognitivo troppo elevato che il cervello tende a rifiutare.  Armonia e’ quindi la creazione di uno schema colore che rispetti il modo in cui il cervello umano percepisce i colori, che bilanci caos e monotonia e che sia capace di creare un senso interiore di ordine che si traduca in sensazioni diverse a secondo dei colori usati. 

Come Scegliere I Colori Da Usare
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I colori si dividono in primari, secondari e terziari, 12 in tutto.  I colori primari (Rosso, Verde e Blu) sono quelli primigenii che non possono essere ottenuti mescolando altri colori; quelli secondari sono ottenuti mischiando i colori primari e quelli terziari mischiando i colori secondari.  I 12 colori cosi’ ottenuti formano la cosiddetta Ruota dei Colori.
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Colori Analoghi

E’ uno Schema Colori basato su 3-4 colori contigui nella Ruota Colori.  Di solito uno dei colori e’ dominante.
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Colori Complementari

E’ uno Schema Colore che adotta colori in posizioni opposte sulla Ruota  Colori.
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Colori Naturali

Prende ispirazione dai colori che si osservano insieme in natura.  Possono  essere un’ottima fonte di ispirazione.
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Un altro elemento da tenere presente e’ che i colori non hanno un’apparenza assoluta ma variano in relazione allo sfondo su cui li poniamo.  Per convincersene basta guardare l’immagine qui a fianco.  Il rosso e’ molto piu’ vivo quando e’ su uno sfondo nero che non su uno arancione-bruno.
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Allo stesso modo il rettangolo viola appare rossastro quando e’ messo contro uno sfondo blu chiaro.  Lo Schema Colori va valutato nella sua interezza e non colore per colore.

Alcuni Consigli Pratici

· I colori sono importanti, sviluppate uno Schema Colori.

· Usare uno schema colori tra 3-6 colori.  

· Disegnare tutte le icone insieme (non una alla volta) e ricorrere a variazioni di colore, piuttosto che a variazioni di forma, per disegnare icone appartenenti a gruppi diversi.  L’occhio percepisce oggetti dello stesso colore o tonalita’ come simili, usiamo il colore per aiutare la navigazione.

· Non usare larghe aree di colori puri e non usare larghe aree di colori contrastanti delle stesse dimensioni.

· Testi e colore
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Testi piccoli possono essere difficili da leggere.  Il grafico che segue da un’idea di come abbinare i colori.  Il grafico e’ tratto da www.ergogero.com, un ottimo sito per chi volesse approfondire la teoria del colore.

· Il Blu funziona bene con quasi tutti gli sfondi eccetto il rosso.

· Colori della stessa lucentezza, anche se cromaticamente contrastanti, non si sposano bene (verde e giallo, bianco e giallo etc.).

· Le migliori combinazioni sono giallo e bianco contrastati con nero e blu.

Osservazioni Sull’Uso Dei Colori

· Blu e’ uno dei colori piu’ comuni normalmente associato a pace e tranquillita’ e la Palette Netscape e’ ricca di svariate gradazioni di blu.  Assolutamente da evitare per siti che trattano cibi.  Poiche’ non ci sono cibi blu in natura, il blu e’ considerante un inibitore dell’appetito.  Il Blu si sposa bene con grigio, beige ed i colori terra.  Evitare arancione e rosso carico.

· Beige e’ un colore naturale che suggerisce spirito pratico e funzionalita’  Puo’ essere noioso usato da solo, ma come sfonfo a colori quali marrone, verde, blu e rosa permette un ottima leggibilita’.

· Il Nero e’ un colore che se usato nel giusto contesto e’ sofisticato e misterioso.  E’ un colore comune per siti di HI-Tech e di moda.  Di certo non e’ il vostro colore se vendete abbigliamento per bambini ...

· Il Marrone ispira semplicita’, stabilita’ e comfort.  Puo’ essere noioso se usato troppo estensivamente.  Ottimo in combinazione con il verde, il rosso o l’arancione.

· Il Verde va usato con cautela perche’ se e’ vero che per i piu’ rappresenta natura, liberta’, intelligenza e liberta’, ad altri porta alla mente l’idea di insetti, rettili e ragni.  In molti studi di product design il verde e’ stato bocciato per questi motivi.  Altrimenti e’ un ottimo colore per prodotti naturali e servizi finanziari.

· Grigio.  Colore serio, triste e conservatore.  Estremamente conservatore.  Da non usare troppo estensivamente.  Associatelo, se proprio lo dovete usare, al blu e al rosso porpora.

· Arancione.  Colore caldo, vibrante ed espansivo.  Ottimo per attrarre l’attenzione va usato con parsimonia e mai insieme al blu o al rosso.  Non e’ un buon colore per gli sfondi.

· Il Rosso e’ il piu’ caldo dei colori, intensita’ e passione.  Alla lunga puo’ stancare.  Usare in piccole dosi e assolutamente mai con verde, blu e porpora.

· Giallo e’ il colore del sole, ottimismo, immaginazione, gioia e idealismo.  Come per il rosso alla lunga puo’ stancare.

· Bianco, un non-colore che, usato come sfondo, offre la miglior leggibilita’ con testi di colore nero.
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